
PENGARUH ELEMEN EKUITAS MEREK (Brand 

Equity) DAN ATRIBUT PRODUK TERHADAP   

KEPUASAN   KONSUMEN   PRODUK 

 KERAJINAN PADA RIZZA BORDIR  

KOTA PROBOLINGGO 
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Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh 

Gelar Sarjana Ekonomi 
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