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KATA PENGANTAR

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat
Tuhan Yang Maha Esa, karena atas limpahan
rahmat dan karunia-Nya, buku ini1 yang
berjudul “Memahami Green Purchase Intention:
Peran Risiko, Nilai, Attitude dan Trust dalam
Keputusan Konsumen” dapat diselesaikan
dengan baik. Buku ini hadir sebagai respons
atas meningkatnya kesadaran masyarakat
terhadap 1su lingkungan dan pentingnya
perilaku  konsumsi yang berkelanjutan,
khususnya dalam konteks pemasaran hijau
(green marketing).

Perubahan gaya hidup konsumen saat
in1 mendorong produsen dan pemasar untuk
memperhatikan dimensi keberlanjutan dalam
proses bisnisnya. Oleh karena itu, pemahaman
mendalam tentang bagaimana persepsi risiko,
nilai, sikap (attitude), dan kepercayaan (trust)
memengaruhi niat beli (purchase intention)
terhadap produk ramah lingkungan menjadi



sangat relevan, baik dalam ranah akademik
maupun praktis.

Penulis berharap buku ini dapat menjadi
referensi yang berguna bagi mahasiswa,
akademisi, praktisi bisnis, serta pihak-pihak
lain yang tertarik pada bidang pemasaran
hijau dan perilaku konsumen. Semoga karya
ini dapat memberikan kontribusi positif dalam
mendorong perubahan perilaku konsumsi
menuju arah yang lebih bertanggung jawab
terhadap lingkungan.

Akhir kata, penulis menyampaikan
terima kasih kepada semua pihak yang telah
memberikan dukungan dan masukan dalam
proses penulisan buku 1ini. Segala kritik
dan saran yang membangun sangat penulis
harapkan demi penyempurnaan karya ini di
masa mendatang.

Penulis
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