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Persaingan bisnis dituntut untuk menciptakan kepuasan
pelanggandenganmenciptakanprodukyangberkualitasdanharga
yangbersaing,sertapelayananyangbaikmerupakanfaktorpenunjang
keberhasilanperusahaandalam meningkatkankeunggulanbersaing.
Salahsatualatanalisisyangdapatdipergunakanuntukmemberikan
informasiguna membuatkeputusan strategis dalam menghadapi
persainganbisnisprodukpavingadalahAnalisisRantaiNilai(Value
Chain Analysis). Perusahaan dapat mengukur kinerjanya untuk
kepentinganstrategiskarenadalam analisisvaluechain biaya-biaya
yang terjadiakan dipisahkan sesuaidengan aktifitas-aktifitasnya
masing-masing. Dengan demikian akan dapat meningkatkan
perusahaan untuktetap bertahan dipasarglobaldengan memiliki
keunggulanbersaing.AnalisisRantainilaipadaindustripavingdapat
mengurangimaupunmenghilangkanaktivitasyangtidakmenciptakan
nilaitambahsertadapatmemahamikekuatanstrategiperusahaan
dibandingkandenganpesaingnya.Perusahaanharustetapmemiliki
keunggulanbersaingagartetapeksisdipasarglobal.Industripaving
jugaharusmenjagadanmemperbaikihubunganbaikdenganpemasok
danmenjagahubungandenganpelanggan,yangakhirnyadiharapkan
dapatmeningkatkandayasaingproduk.
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